Maturitni okruhy — management a marketing
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Management — obsah, podstata, funkce, vyvoj managementu.

PFistupy k managementu

Manazer, rozdéleni manazerd podle postaveni, poZzadavky na manazera, styly fizeni.
Manazefi, jejich role a dovednosti

Manazerské funkce — planovani, organizovani, fizeni lidskych zdroju, vedeni, kontrola,
rozhodovani.

Krizovy management — krizovy stav, Urovné krizi, jejich feseni.

Persondlni management — uloha, obsah.

Time - management - planovani, pridélovani, stanoveni cil, delegovani, analyza straveného
¢asu, monitorovani a stanoveni priorit.

Systémovy pfistup k managementu

Psychologicko — socialni pfistupy k managementu

Marketing - vyznam marketingu, obsah marketingu, prostifedi marketingu.
Marketingové fizeni, situacni analyza

Marketingovy vyzkum

Marketingova koncepce — vyrobkovd, vyrobni, prodejni, marketingova, sociadlni — obsah,
podstata, vyhody, nevyhody.

Marketingovy mix — produkt, cena, propagace distribuce.

Marketing sluzeb.

Zakladni pravni normy - pravo, pravni fad, pravni sila predpist, zakonnost a pravni védomi,
pravni normy, pravni pfedpisy, pravni vztahy.



